11/08/2011

COMUNICAT
DE PRESA

CONTACT
www.generali.ro

Anca Stefanescu
Phone no.: +40 21 3078.414
Telefax no.: +40 21 312.37.20

anca.stefanescu@generali.ro

GENERALI

Asigurari

Generali Asigurari a crescut cu 22% pe
segmentul de asigurari de viata pentru
angajati, in primul semestru

e Compania a obtinut dupa primele sase luni ale anului 2011 un
profit net de 9,7 milioane lei

Bucuresti, 11 august 2011. in perioada ianuarie-iunie 2011, compania Generali Asigurari a
inregistrat o crestere considerabila, de 22%, pe segmentul de asigurari de viata pentru angajati.
Per ansamblu, segmentul de viata a crescut in primul semestru cu 1% fata de perioada similara a
anului trecut, ajungand la un volum total de prime brute subscrise de 46 milioane lei.

Jncercam sa castigam teren pe segmentele cu potential mare de crestere, iar asigurarile de
viata pentru angajati reprezinta cu sigurantd un domeniu in ascensiune. Avem capacitatea de a
sustine Tn continuare evolutia acestui segment, pentru ca beneficiem de know-how valoros din
partea retelei internationale GEB (Generali Employee Benefits), lider la nivel mondial. De
asemenea, am promovat activ acest produs, cu ajutorul fortei proprii de vanzari, si ne bucuram sa
constatam rezultate foarte bune”, a declarat Marie Kovafova, Director General Generali
Asigurari. ,Tot pe segmentul asigurarilor de viata, desi majoritatea vanzarilor se realizeaza prin
canalul propriu de vanzari, suntem interesati de extinderea retelei de parteneri bancari pentru
atragerea de clienti noi. Avem convingerea ca vanzarea prin banci reprezintd o sursa de
crestere pentru segmentul de asigurari de viata, cu atat mai mult cu cat, in prezent, bancile din
Romaénia au Tn derulare campanii de mare amploare pentru impulsionarea refinantarii creditelor.
Generali este pregatit sa ofere produse competitive pe acest segment si suntem convinsi ca
rezultatele nu se vor lasa asteptate”.

In aceeasi perioads, compania a raportat un profit net de 9,7 milioane lei. Rezultatul se datoreaza
in special politicii de subscriere prudenta, unui bun management al costurilor si portofoliului
echilibrat de produse si clienti.

Per ansamblu, compania a obtinut un volum total de prime brute subscrise de 201 milioane lei, cu
14% mai mic Tn comparatie cu perioada similara a anului precedent. Rezultatul a fost influentat de
reducerea vanzarilor de asigurari auto. Scaderea a fost asumata de companie, Generali Asigurari
urmarind cu atentie profitabilitatea tehnica, astfel incat sa mentina calitatea serviciilor pentru

clientii sai.

Volumul de prime brute subscrise la asigurarile generale s-a situat la nivelul de 155 milioane de
lei. in pofida scaderii pe segmentul auto, compania a inregistrat cresteri importante pe
asigurdrile de calatorie in strainatate (+32%), asigurarile facultative de locuintda (+17%) si
asigurdrile de daune la proprietati (+7%).
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,Detinem cel mai echilibrat portofoliu din piata locala de asigurari si vom continua sa luam
toate masurile necesare pentru a-I optimiza. Spre deosebire de alte companii, unde segmentul
auto detine o pondere cuprinsa intre 60 si 90% din total business, noi am reusit sa- reducem
pana la 40%. Asta nu inseamna ca nu vom sustine in continuare segmentul auto, dimpotriva.
Preocuparea noastra principala va fi sa pastram si sa atragem clientii care au un comportament
bun in trafic si cu un istoric al daunelor favorabil. Obiectivul nostru principal este un business
sanatos si profitabil si nu alergarea dupa cota de piata cu orice pret’, a punctat Kovarova.

Spre exemplu, ponderea segmentului asigurarilor de viata din totalul portofoliului Generali a
crescut de la 19% in S1 2010 la 23% in S1 2011, in timp ce segmentul auto a scazut de la 52% la
40%. Alte doua segmente care si-au sporit importanta in totalul business-ului sunt asigurarile de
locuintd (+4 puncte procentuale fatd de ianuarie-iunie 2010) si asigurarile de calatorie in
strainatate (+1 punct procentual).

In ceea ce priveste tendintele pentru cea de-a doua parte a anului, Kovafova a declarat:

,Ne vom concentra in continuare pe identificarea oportunitatilor de dezvoltare, respectand
totodata filosofia de prudenta in subscriere. Monitorizadm cu atentie nevoile clientilor nostri si
cautam in permanentd cele mai bune solutii. Credem cé&, prin calitatea serviciilor oferite,
produsele flexibile si profesionalismul consultantilor nostri vom reusi s& ne atingem cu
succes obiectivul de business sanatos”.

DESPRE GENERALI GROUP

Grupul Generali este unul dintre cei mai importanti asiguratori si principalul jucator pe segmentul
asigurarilor de viata din Europa, cu prime brute subscrise de peste 73 mld. EUR in 2010. De asemenea,
Grupul este una dintre cele mai importante companii pentru administrarea activelor, cu o valoare de
peste 400 miliarde EUR in 2010, si un operator unic in domeniul imobiliar, cu un portofoliu de
proprietati de peste 24 mid. EUR. Cu 85.000 de angajati la nivel global si 70 de milioane de clienti in 60
de tari, Grupul ocupa o pozitie de top in Europa Occidentala si un loc din ce in ce mai important in
Europa de Est si in Asia. Compania mama, Assicurazioni Generali, este listata la Bursa din Milano
(GASI.MI, G.IM) si are un rating AA- conform Standard & Poor’s si un rating Moody’s Aa3.
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